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Von Binningen aus ins World Wide Web

Das Schweizer Start-up Wuala bietet kostenlosen Speicherplatz im Web

CHRISTIAN MIHATSCH

Wuala bietet die Moglichkeit,
Speicherplatz auf der eigenen
Festplatte gegen Speicher im
Internet zu tauschen. Um den
Dienst bekannt zu machen,
setzt die Firma auf virales
Marketing.

Der Markt fiir Speicherplatz
im Internet ist hart umkampft.
Uber 100 Anbieter versuchen die
Nutzer davon zu {iiberzeugen,
dass das Internet der ideale Ort
ist, um die ganzen Ferienfotos
zu speichern. Bislang hat sich
aber keiner der Dienste wirklich
durchsetzenkénnen. Ein Schwei-
zer Start-up-Unternehmen ver-
sucht nun, den Markt mit einer
neuen Technologie aufzurollen:
Wauala.

SPEICHERTAUSCH. Im Gegen-
satz zur Konkurrenz betreibt
Wuala aber keine Serverfarmen,
in denen die Daten der Nutzer
gespeichert werden. Die Nutzer
stellen sich gegenseitig Spei-
cherplatz und ihre Internetver-
bindungen zur Verfiigung (siehe
nebenstehenden Kasten). So
konnen brachliegende Ressour-
cen genutzt werden, erklart
Dominik Grolimund, Griinder
und Chef von Wuala. Die Nutzer
tauschten einfach Speicherplatz
auf ihrer Festplatte gegen Spei-
cherplatz im Internet, respekti-
ve auf den Festplatten der ande-
ren. Wuala entstehen dadurch
kaum Kosten. Sokann der Dienst
kostenlos angeboten werden.
Fiir jedes Dokument, sei es
ein Foto, ein Film oder schlicht
ein Textdokument, das mit
Wuala im Internet gespeichert
wird, kdnnen die Nutzer ange-
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ben, wer darauf Zugriff hat. So
hat vielleicht die ganze Familie
Zugriff auf die Ferienfotos, aber
nur ein Teil auf die Ferienabrech-
nung. Es besteht also die Mog-
lichkeit, Files zu teilen. Dadurch
gewinnt das System fiir einen in-
dividuellen Nutzer umso mehr
Wert, desto mehr Freunde und
Verwandte das System auch be-
nutzen. Je mehr Nutzer das Sys-
tem hat, desto wertvoller ist es
fiir alle.

VIRALES MARKETING. Dieser
Effekt ist Grundlage fiir das Mar-
keting von Wuala: Die Nutzer
werden dazu animiert, auch ihre
Freunde und Verwandten fiir
Wuala zu begeistern. Die
Verbreitung erfolgt durch «An-
steckung». «Wir haben nur ein
sehr kleines Marketingbudget.
Folglich miissen wir auf virales
Marketing setzen», meint Groli-
mund. Damit der Prozessin Gang
kommt war der 27-jdhrige
Binninger soeben im kaliforni-
schen Silicon Valley. Dort hat er
sein Produkt verschiedenen Star-
Bloggern vorgestellt und auch
bei Google présentiert.

«Die Leute sind interessiert,
weil wir eine eigene Technologie
zu bieten haben», hat Grolimund
festgestellt. Dabei gehen die
Meinungen iiber den Nutzen der
Technologie diametral auseinan-
der. Das Produkt polarisiert. So
schwérmt blognation, Wuala sei
ein neues Paradigma, ein Quan-
tensprung. Umgekehrt sieht
Mike Butcher vom britischen
TechCrunch vor allem das Miss-
brauchspotenzial. Da alle Datei-
en verschliisselt werden, biete
sich das System zum Tauschen
Copyright geschiitzter Musik
und Filme geradezu an.

Noch ist Wuala nicht 6ffent-
lich freigeschaltet. Wer das Sys-
tem ausprobieren  mochte,
braucht eine Einladung (siehe
Ende des Artikels). Im Moment
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Sie sind Wuala. Der Binninger Do

habe Wuala ein paar Tausend
Benutzer. Das System laufe stabil
und so hoffe er, noch vor Ostern
Wuala fiir alle freischalten zu
konnen. Dann wird sich auch
zeigen, wie viel die Werbung auf
Wuala bringt. Auf den 6ffentlich
zuganglichen Seiten ist Werbung
von Amazon. Der Internetbuch-
héndler zahlt Wuala eine Komis-
sion, wenn jemand auf die Wer-
bung klickt und dann etwas
kauft.

ENTWICKLUNG. Zurzeit wird
Wualavon denbeiden Griindern,
Dominik Grolimund und Luzius
Meisser, getragen. Grolimund
hat schon als Schiiler ein Pro-
gramm geschrieben, das Calei-
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do-Adress-Book, ein einfaches
Customer-Relationship-Manage-
ment-System und damit einige
hunderttausend Franken ver-
dient.

BORSENGANG. Insbesondere
seit seiner Amerikareise hatten
sie diverse Angebote von
Venture-Capital-Firmen, erzahlt
Grolimund. Im Moment brauch-
ten sie aber kein Geld. Wuala
hat derzeit fiinf Mitarbeiter und
sucht zwei bis drei weitere.
Eine massive Aufstockung,
finanziert mit Venture Capital,
wiirde die Entwicklung verlang-
samen, da die neuen Mitarbeiter
erst eingearbeitet werden miiss-
ten, befiirchtet er. Langfristig

nd Luzius Meisser. Foto Christian Mihatsch

Wie kann man Wuala
nutzen?

PAKETE. Wer den Wuala-Internetspei-
cher nutzen will, muss erst ein kleines
Programm aus dem Internet herunter-
laden und bei sich installieren.
Anschliessend kann man Dateien in
das Wuala-Fenster verschieben
(Ausschneiden und Einfligen), damit
diese im Internet gespeichert werden.
Dazu wird das Dokument erst
verschlisselt und anschliessend in
Hunderte von kleinen Paketen zerteilt.
Diese werden dann mehrfach auf den
Computern anderer Benutzern des
Systems gespeichert. So kann
sichergestellt werden, dass das
Dokument immer verfuigbar ist, selbst
wenn einige der Computer, auf denen
sich die Pakete befinden, gerade nicht
online sind. Wer sich neu bei Wuala
anmeldet, bekommt ein Gigabyte
Speicher geschenkt. Anschliessend
kann man sich weitere Gigabytes
dazuverdienen, indem man selber
Speicher zur Verfliigung stellt. Wer zum
Beispiel 10 Gigabyte Speicher
anbietet und seinen Computer im
Durchschnitt 60% der Zeit aneinge-
schaltet hat, bekommt zusatzlich 6
Gigabyte Speicher kostenlos dazu. mic

hofft Grolimund, Wuala an
die Borse bringen zu koénnen,
einen Verkauf der Technologie
will er aber auch nicht ganz
ausschliessen.

Angefangen hat alles 2004,
als Dominik Grolimund und
Luzius Meisser nach einem
Thema fiir ihre Masterarbeit in
Informatik an der ETH gesucht
haben. «Wir wollten ein richtiges
Produkt entwickeln und nicht
nur einen Prototypen», sagt
Grolimund. Mittlerweile haben
mehr als 20 Studenten ihre
Diplom- oder Masterarbeit iiber
Teilaspekte des Systems ge-
schrieben.

Bislang konnten zwei wissen-
schaftliche Arbeiten vertffent-

licht und zwei Technologien zum
Patent angemeldet werden. Seit
Ende letzten Jahres haben Groli-
mund und Meisser ihren Master
in der Tasche. Eine Firma, die
Caleido AG, ist gegriindet und
die Biiros sind bezogen. Wenn es
nach Grolimund und Meisser
geht, sollten sich die vielen
anderen Anbieter von Speicher-
platz im Internet jetzt warm an-
ziehen. Voila, der Kampf ist
eroffnet.

Fur baz-Leser stehen 100 Einladun-
gen fur Wuala zur Verflgung. Unter
der Adresse www.baz.wua.la kann
Wouala heruntergeladen werden. Der
Einladungscode ist «baz» (ohne An-
fihrungszeichen). > www.wua.la

Der Gang zum Discounter

wird beliebter

Mehr Schweizer kaufen laut Umfrage bei Aldi und Co. ein

Neun von zehn Schweizerinnen und
Schweizern kaufen Giiter des taglichen
Bedarfs mehrheitlich bei den Grossver-
teilern Coop und Migros ein. Doch
Discounter wie Aldi holen auf, zeigt eine
reprasentative Umfrage.

Fiir die Umfrage zum Konsumverhalten
der Schweizer Haushalte befragten der Ma-
nagementberater Accenture und der Wirt-
schaftsverband GS1 Schweiz im November
rund 1000 Konsumenten. Sowohl fiir Frau-
en wie auch fiir Méanner ist demnach die
Frische der Produkte, gefolgt von der guten
Erreichbarkeit der Einkaufsstétte von gro-
sser Wichtigkeit. Der Preis dagegen ist bei
Frauen nicht unter den fiinf wichtigsten
Entscheidungskriterien. Bei Ménnern liegt
dieser auf Platz drei.

Frauen schauen zudem stirker auf die
Umweltvertréglichkeit sowie auf Produkte
aus fairem Handel — bei Mannern waren

diese Kriterien nicht unter den Top fiinf
derEntscheidungsmerkmale. Entsprechend
der hohen Sensibilitat fiir preisgilinstige
Produkte kaufen Manner Ofter beim
Discounter ein. Knapp ein Drittel der mann-
lichen Konsumenten kauft heute haufiger
bei Aldi und Co. ein als noch vor drei
Jahren. Bei den Frauen ist es knapp ein
Viertel.

In den Discountern sind alle Einkom-
mensschichten vertreten. Konsumenten mit
Einkommen unter 4500 Fr. kaufen aller-
dings rund 10% mehr bei Aldi und Denner
ein als die «Besserverdienenden» mit einem
Einkommen von mehr als 9000 Fr. Zwar be-
sitzen anndhernd 84% der Befragten einen
Internetzugang, doch {iber das Web einge-
kauft hat nur knapp ein Drittel. Einkaufen
im Internet ist aber keine reine Manner-
Domane: Ein Viertel der befragten Frauen
hat schon einmal online eingekauft. SDA

Lonza geht Partnerschaft
mit Biowa ein

BASEL. Lonza geht mit der japanischen
Biotechfirma Biowa Inc. eine Allianz ein.
Ziel sei eine verbesserte Produktionsplatt-
form fUr wirksamere Antikorper zu schaf-
fen, teilt Lonza mit. Die Plattform werde
gemeinsam vermarktet. Im Rahmen dieser
Zusammenarbeit sollen die Potelligent-
Technologie von Biowa und das GS-Gene-
Expressions-System sowie die CHOK1SV-
Zelllinie von Lonza miteinander kombiniert
werden.

Die Gartner-Lohne steigen
um 1,8 Prozent

BASEL. Die Vertragspartner des Gartner-
gewerbes in den Kantonen Basel-Stadt
und Baselland haben sich auf eine Lohn-
erhéhung von 1,8% fiir Gartner im Jahr
2008 geeinigt. 0,6 Prozentpunkte davon
wirden nach dem Leistungsprinzip an

die Arbeitnehmer unter dem regionalen
Gesamtarbeitsvertrag ausgeschiittet, teilen
die Gértnermeister beider Basel am Diens-
tag mit. Die Mindestléhne steigen um 50
bis 75 Franken.
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